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TAUSTAA

« Tyon alla vaitoskirja liittyen ruoan mainetekijoihin (Helsingin yliopisto)
« Avainkasitteet

o maine (reputation)

o luottamus (trust)

o aitous (authenticity)

» Mita muita kasitteita voisi liittya?
- laatustatuksen uudelleen kategoriointi vertikaalisesti (status
recategorizing vertically)

 Laadullista tutkimusta paaosin
* Aineistona mm. nimisuojatuotteet/eAmbrosia-tietokanta
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(MAINE

Hiljaista tietoa (tacit information)
o ei ole koodattua
o Vaikea viestia eteenpaéin, aikaa vievaa
oTapahtuu face-to-face

N\

(Tasmallista tietoa (explicit)
oTasmallistd ja koodattua
oHelppo viestia eteenpéin

Tunteisiin vetoava ulottuvuus
(Emotional Appeal)
esim. Luottamus, ihailu ja arvostus

YLUOTTAMUS

\_ v

-
Rationaalisuuteen vetoava ulottuvuus

(Rational Appeal)

esim. Mitattava laatu, johtajuus, riskit

L

(Hall, 1999; Fombrun, 2000)

\alakulttuuri \Voi perustua my6s maineeseen

Institutionaalinen / Rakenteellinen _“%2<....
luottamus Q (=)
Perustuu muodollisiin rakenteisiin ja asemiin
Turvataan organisaatioiden, lakien,
sopimusten, ammattikuntien toimesta

Relationaalinen luottamus

Viittaa laheisyyteen, tuttavuuteen,
yhteisty6hon Perustuu kokemuksiin ja tietoon
toisesta Kehittyy yhteistyon ja
kommunikaatioprosessien kautta. Voi perustua
myads erilaisiin tuttuuden muotoihin:

/

perhesiteet, sukulaisuus, etnisyys, uskonto,

Esisopimuksellinen luottamus

ltsestdanselvana pidetty, aksioomaattinen
Lupaukset pidetaan.

Jatkuva prosessi

" (Elligsen, 2014)
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VERTIKAALINEN UUDELLEENKATEGORIOINTI

(Delmestri & Greenwood, 2016).

* Nimisuojalaatujarjestelma mahdollisti osaltaan "vertikaalisen
uudelleenkategorioinnin” (status recategorizing vertically) eli radikaalin
laatustatuksen muuttumisen.

» Vaiheet
1) category detachment—irtautuminen nykyisesta (bulkki)kategoriasta
2) category emulation—ylemman kategorian “aljittely”

3) category sublimation—*Ylevdityminen”ja irtautuminen
vanhasta/paikallisesta kategoriasta

 Ajallisesti prosessiin meni n. 10 vuotta.
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Grappa del Trentino

Grappa del Veneto

Grappa del Piemonte.....

Yht. 15 eri Grappaa loytyy Giview-
tietokannasta

Huom! Suomalainen vodka ja
Suomalainen marja-
/hedelmdilikééri ovat jo
nimisuojajdrjestelmdssd (v. 1995)
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Jarjestelmaan
paastakseen on
perusteltava mm.
mihin tuotteen hyva
maine perustuu
Huom! Riitta4, etta on
hyvamaineinen omalla
alueellaan

Nimisuoja on EU:n
lainsaadanndssaan
maarittelema
laatujarjestelma. Viesti
esimerkiksi maineesta on
n siten legitiimia.
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ERILAISTAMISKEINQ!
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EU-nimisuojajarjestelmassa 3616
-viinit 1634
-maataloustuotteet ja elintarvikkeet 1655
-tislatut alkoholituotteet 262
-APT-tuotteet 65

Tuoteluokka 1.1.Tuore liha

Yht. 178
- SAN 48
Esim. Lapin Poron liha

Tuoteluokka 1.2.Lihavalmisteet
Yht. 196

- SAN 37, Esim. Lapin Poron kuivaliha ja Lapin Poron kylmasavuliha
- SMM 159, Esim. Aito saunapalvikinkku/Akta basturdkt skinka

Lahteet: FAO, 2018; eAmbrosia-tietokanta [22.9.2023]



Aluetta ei voi vieda, mutta
nimeltdan alueeseen kytkeytyneita
tuotteita voi

Tuotetta ja aluetta voi brandata
tasmallisesti ja koodatusti
alkuperamerkein

Suomalaisten ja pohjoismaalaisten
on brandattava itse ja uskottava
tuotteisiinsa itse.

Muut eivét sita tee!
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KITOS!

p.044-5906849
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