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Taustaa

» Perinteista kotielaintuotantoa stigmatisoidaan yha enenevassa maarin = markkinoiden
kiinnostus ymparistaystavallisia ja eettisia lihavaihtoehtoja kohtaan lisaantyy?

» Riistaliha tarjoaa:
» Lajinomaisen elaman elaimille (Marescotti et al., 2019)

» Pienen hiilijalanjaljen (Tomasevic et al., 2018; Wiklund et al., 2014)

» Metsastetyn tai jopa tarhakasvatetun riistalihan (sorkkaelaimet) ymparistovaikutukset rinnastuvat
luomutuotannon vaikutuksiin (Hartmann & Siegrist, 2020).

» Riistaelainkantojen saately on valttamatonta.

» Riistalihan hyotyja mm. alhainen rasvapitoisuus, korkea proteiinipitoisuus ja korkea hyvien rasvahappojen
osuus lihassa. (mm., Strazdina et al., 2013; Valencak et al., 2015).

» MUTTA riistaliha tyypillisesti “tuotetaan” metsastyksen kautta, jota kohtaan kuluttajilla on hyvin
moninaisia asenteita.
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Hirvenmetsastys Suomessa

[]
> Merkittavin riistaelain lihan kannalta valkohantapeuran ohella.

» Kannansaatelyn vuoksi noin 58 000-65 000 hirvea ammutaan vuosittain.
» Metsastysjarjestelyt yksityismailla:
» Hirviseurue kokoaa vahintaan 1000 ha metsastysalueen (sopii luvat maanomistajien kanssa)

» Seurue hakee Suomen Riistakeskukselta hirviluvat alueelle (mydnnetaan kannanlaskentojen ja
sidosryhmakeskusteluiden perusteella)

» Metsastysjarjestelyt valtion mailla:
» Hirviseurue hakee Metsahallitukselta metsastysalueen

» Seurue hakee luvat Suomen Riistakeskukselta hirviluvat alueelle (my6nnetaan kannanlaskentojen ja
sidosryhmakeskusteluiden perusteella)

» Lain mukaan elava hirvi ei varsinaisesti kuulu kenellekaan (res nullius), ammuttu/ruho
kuuluu sen alueen metsastysseuralle, jonka maalla hirvi on kaadettu
(naapuriseurakaytanteet eroavat hieman).
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Hirvenmetsastys Suomessa

» Noin 1/3 suomalaisista metsastajista ottaa osaa hirvijahtiin vuosittain (n. 100 000
hlo:a)
» Vuosittainen hirvisaalis vastaa noin 8.1-8.5 miljoonaa kiloa lihaa (81-85 kg

Imetsastaja kauden aikana) = markkina-arvon arvioitiin olevan vuonna 2010 85-
90 miljoonaa €.
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LOytyykO metsastettya riistaa
kohtaan kiinnostusta kuluttajien
parissa?
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Tutkimusta muualta:
Marescotti ym. (2019)

Kolme metsastetyn riistalihan kuluttajaryhmaa: “pro-animal consumers”, “disoriented consumers”, and “hunted wild game
meat eaters’”.

Pro-animal consumers:
» Alhainen tulotaso, elédinten hyvinvointi tarkeaa, korkea villielainten ja luonnonvaraisen luonnon arvostus.

» Vahainen kiinnostus metsastettya lihaa kohtaan, eivat suhtautuneet positiivisesti metsastykseen ja olivat huolissaan riista
lihan turvallisuudesta.

» Tietotaso riistalihaan liittyen alhainen.
Disorientated consumers:
» Korkeammin koulutettuja, hyva tulotaso, huolissaan elainten hyvinvoinnista, villielaimista seka elainten oikeuksista.
» Suhtautuivat negatiivisesti metsastykseen, mutta positiivisesti metsastettyyn lihaan ja sen turvallisuuteen.
» Olivat kiinnostuneita riistalihasta ruokana, mutta eivat tienneet siita tai sen laittamisesta paljoamaan.
Hunted wild game meat eaters:
» Paaasiassa miehia, keskinkertainen tai korkea tulotaso.

» Vlahva positiivinen sutautuminen metsastettyyn riistalihaan, siita valmistettuihin tuotteisiin ja positiivinen nakemys niiden
turvallisuudesta.

» Positiivset asenteet metsastysta kohtaan, eivatka korostaneet elainten hyvinvointia tai luonnonvaraisen luonnon
arvostusta.

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI www.helsinki.fi/ruralia



Tutkimusta muualta:
Marescotti ym. (2020)

Kuinka kuluttajien asenteet eldinten hyvinvointia kohtaan
vaikuttivat heidan valintoihinsa riistatuotteiden suhteen
(valintakoe) = 4 kuluttajaryhmaa

“Cured meat eaters”: hinta ei merkittava tekija, kiinnostus
riistalihaa kohtaan, arvostivat alkuperé-/laatumerkintaa
riistatuotteissa, elédinten hyvinvointiasiat eivat keskidosséa
paatoksenteossa.

“Anti-hunting”: korostivat erityisesti elainten hyvinvointia,
vahemman sensitiivisia lihan hinnan muutoksille, eivat
erityisen kiinnostuneita riistalihatuotteista ylipaataan.

“Hunted game meat lovers”: arvostivat erityisesti
alkuperéd/laatumerkintad, sensitiivisia lihan hinnan )
muutoksille, kilnnostuneita ostamaan riistalihaa, elainteny
hyvinvointiasiat eivat keskiossa paatoksenteossa.

“Price conscious”: erityisen hintatietoisia, elainten e
hyvinvointiasiat eivat keskiéssa paatoksenteossa, hinta = |
vaikutti suoraan kiinnostukseen riista-lihaa kohtaan. ‘J: el
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Tutkimusta muualta:
Demartini ym. (2018)

» Riistalihaan positiivisesti suhtautuvat
» Riistalihaan negatiivisesti suhtautuvat

» Verrattiin kuluttajien riistalihaa ja
metsastysté kohtaan olevien asenteiden
vaikutuksia riistalinatuotteiden
maksuhalukkuuteen (willingness to pay)
-> positiivinen asenne lihaa kohtaan
vaikutti kolminkertaisesti enemman
maksuhalukkuuteen kuin asenteet
metsastysta kohtaan
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Ruralian tutkimusta

> Onko kuluttajamarkkinoilla kiinnostusta
hirvenlihaa kohtaan?

» Minkalaisia markkinasegmentteja on
lOoydettavissa?

» Miten metsastajat nakevat mahdollisen
hirvenlihan kaupallistamisen?

seppo.net
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Kuluttajatutkimus

-
» Tavoitteena analysoida kuluttajien kiinnostusta ;{Eﬁg{%ﬁlf o
hirvenlihaa kohtaan ja sita, kuinka kuluttajien asenteet " K=
metsastysta kohtaan vaikuttavat nakemyksiin Rt

hirvenlihasta.

» Kyselyaineisto Foodwest:in panelin kautta, koottu
2018.

» Otos yli 18-vuotiaat (ikaryhmat tasapainotettu
aineistossa:18-34 v., 35-54 vija yli 54 v.).

» 060% vastaajista naisia, 40% miehia.
> Tulokset julkaistu:

Matilainen, A., Luomala, H., LAhdesmaki, M., Viitaharju, L., &
Kurki, S. (2023). Resenting hunters but appreciating the prey?-
Identifying moose meat consumer segments. Human
Dimensions of Wildlife, 1-18.

seppo.net
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https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10871209.2023.2177778
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10871209.2023.2177778

Aineisto ja menetelmat

Food meanings
(Taste, Health, Convenience,
Affect regulation, Tradition,
Saciability, Price, Naturalness,
Societal norms, Appearance,
Weight management,
Ethicality, Impression
management)

Issues impacting food
consumption decisions:

- "Moral & health concerns”
- "Image & convenience”

- "Origin”

i "priCE‘"

- "Intrinsic food quality”

Food neophilia/
neophobia )
Food hobbyism )

Customer segments
based on:

- respondents’
attitudes

- towards hunting
- familiarity with
hunting

- access to game
meat

Personal values of
respondents
("Openness to Change”
"Self-Enhancement”
"Self-Transcendence”
"Conservation™)

Background
characteristics



Tuloksia

» 68.3% vastaajista (n=199) ilmoitti olevansa kiinnostunut hirvenlihasta
raaka-aineena.

» 50.3% sanoi, olevansa kiinnostunut hankkimaan hirvenlihaa, jos sita
vain jotain saisi.

» 33.7% vastaajista ilmoitti saavansa haltuunsa hirvenlihaa niin
halutessaan.

» Ruokaan liitettavista merkityksista, jotka ennustivat kuluttajien
kiinnostusta hirvenlihaa kohtaan esille nousi “luonnollisuus”.
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Hirvenlihaan liitetyt
merkitykset

Hirvi - Kana (Kana = 0)

impression Managemedit|  t(398) = -1,494, p = 0,136
Ethicality | #(398) = 4,706, p < 0,001
1 Weight Managementl  1(372,700) = 12,569, p < 0,001
Appdarance | 4(379,188) = -3,655, p < 0,001
Naturalness 1(382,647) = 6,100, p < 0,001
Price 1(389,492) = -17,601, p < 0,001

Sociability | (377,707) = -0,582, p = 0,561
. Tradition .  (354,209) = -7,253, p < 0,001
Affect Regulation . 1(398) = -2,898, p = 0,004
_ Convenience . 1(365,801) =-19,514, p < 0,001
Health  1(363,789) = -4,387, p < 0,001
Taste | 1(356,354) = -2,288, p = 0,023
-4,00 -3,00 -2,00 -1,00 0,00 1,00 2,00

! Hirvi - Kana
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Hirvenlihaan liitetyt
merkitykset

Hirvi - Kana (Kana = 0)

Envy t(378,421) = 8,384, p < 0,001

Pity t(391,782) = -0,058, p = 0,954

Contempt  1(398) = 2,088, p = 0,037

Admiration 1(398) = 3,980, p < 0,001

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00
Hirvi
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Kolme hirvenlihan kuluttaja-
segmenttia

O
Vakiintuneet hirvenlihan kuluttajat (established moose meat

consumers)

» Varsin positiiviset asenteet metsastysta kohtaan.
» Metsastys oli tuttua heille (=metsasivat itse tai lahipiirissa oli metsastajia)

» Sanoivat pitavansa sen tyyppisista inmisista joita metsastajat useimmiten ovat,
nakivat metsastyksen keskeisena osana maaseudun elamantapaa ja suhtautuivat
myonteisesti myos metsastykseen huvin vuoksi.

» Kohtuullisesti mahdollisuuksia saada haltuunsa hirvenlihaa.
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Kolme hirvenlihan kuluttaja-
segmenttia

O
Skeptiset hirvenlihan kuluttajat (skeptical moose meat consumers)

» Suhtautuivat muita ryhmia kriittisemmin metsastykseen.

» Eivat olleet yhta vahvasti samaa mielta vaitteen: “En nde mitaan pahaa
metséastyksessa lihan hankintamuotona kunhan kyseisen elainlajin esiintyminen
el vaarannu.” kanssa, eivatka nahneet metsastysta keskeisena osana
maaseudun elamantapaa.

» Eivat pitaneet sen tyyppisista inmisista, joita metsastajat usein ovat
» ~1/2 tunsi jonkun joka metsastaa, vaikkeivat itse metsastaneetkaan.

» Talla rynmalla ei ollut mielestaan tarpeeksi mahdollisuuksia saada hirvenlihaa
kayttoonsa.
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Kolme hirvenlihan kuluttaja-
segmenttia

Ristiriitaiset hirvenlihan kuluttajat (ambivalent moose meat consumers)

» Suhtautuivat metsastykseen lahes yhta positiivisesti kuin vakiintunut
hirvenlihan kuluttajasegmentti.

» Eivat pitaneet sen tyyppisista inmisista, joita metsastajta heidan mukaansa
usein ovat, eivatka hyvaksyneet metsastysta huvin vuoksi.

»Eivat olleet itse metsastajia eika heilla ollut juurikaan metsastajia lahipiirissaan.

» Elvat saaneet hirvenlihaa haltuunsa.
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Kolme hirvenlihan kuluttaja-

segmenttia
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Kolme hirvenlihan kuluttaja-

segmenttia:

Hirvenlihaan eniten liitetyt ruokamerkitykset

Vakiintuneet hirvenlihan Skeptiset hirvenlihan Ristiriitaiset hirvenlihan
kuluttajat kuluttajat kuluttajat

1. Luonnollisuus 1. Perinteet 1. Luonnollisuus

2. Maku 2. Maku 2. Sosiaaliset tilanteet

3. Perinteet 3. Sosiaaliset tilanteet 3. Maku

Hirvenlihaan vahiten liitetyt ruokamerkitykset

Vakiintuneet hirvenlihan Skeptiset hirvenlihan Ristiriitaiset hirvenlihan
kuluttajat kuluttajat kuluttajat

1. Hinta 1. Helppous 1. Helppous

2. Helppous 2. Hinta 2. Hinta

3. Muihin vaikutuksen 3. Muihin vaikutuksen 3. Affect regulation
tekeminen tekeminen
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Tuloksia

Access to moose meat and
attitudes towards hunters

Perceived value of moose meat and attitudes towards

hunting in general

Inferior
Limited access and negative | Skeptical moose meat  f'| Ambivalent moose meat
attitudes consumers (Cluster2)  \\consumers (Cluster 3)

Reasonable access and positive
attitudes

Estal 005 meat
consumers (Cluster 1)

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI

www. helsinki.fi/ruralia




Joitakin johtopaatoksia

» Markkinasegmenttia nayttaisi olevan.

» Asenteet metsastysta kohtaan vaikuttavat hirvenlihan arvostukseen
(ruokaan liittyvat merkitykset), mutta lahinna niiden “voimakkuuteen”.

» Hirvenlihaan liittyvia merkityksia ovat luonnollisuus, maku ja sosiaaliset
tekijat, eika niinkaan esim. eettisyys.

» Metsastykseen liittyvat asenteet eivat linkity pelkastaan villielainten
tappamiseen = monitahoisempi ilmio.
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Kenella on oikeus
hirvenlihaan? — metséastajien

nakemyksia

Y

ACADEMY
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Hirvenmetsastys Suomessa

» Noin 60% metsista on yksityisomistuksessa = hirvenmetsastys tapahtuu paaasiassa
yksityismailla, jonka omistaa joku muu kuin hirviseurueen jasen.

» Metsastysseurat maksavat harvoin vuokraa hirvenmetsastysoikeudesta maanomistajille,
peijaiset/liha-arpajaiset tms. kompensointikeinona.

» Vahvat perinteet ja sosiaaliset normit maaseudulla ovat maarittaneen hirvenlihan
omistajuuden. Usein pohjautuneet maanomistajien, metsastajien ja paikallisten asukkaiden
laheisiin sosiaalisiin suhteisiin.

» Hirvenmetsastys on seuruemetsastysta —> perinteisesti kylan yhteista toimintaa ja
edelleen hirviporukoilla on tarkea rooli maseudulla.

» MUTTA, seka maanomistajat etta metsastajat ovat yha vahenevassa maarin kytkeytyneet
paikallisyhteisoihin aikaisempaan verrattuna.
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Tutkimuksen tarkoitus

» Tarkastella hirvenmetsastajien
psykologista omistajuutta hirvea ja
hirvenlihaa kohtaan.

» Tarkastella omistajuuden tunteen
vaikutusta kuluttajien mahdollisuuksiin
saada hirvenlihaa.

seppo.net
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Aineisto ja menetelmat

» Eksploratiivinen ja laadullinen lahestymistapa: Tarkoitus on ymmartda ilmiéts, ei
yleistaa tuloksia populaatioon.
» 20 hirvenmetsastysseurueiden vetajien virikehaastattelua maan keskiosissa.
» Seurueet toimivat padasiassa yksityisilla mailla
» Valkohantapeura ei dominoi keskustelua
» Vain sellaiset seurat valittiin, joilla oli kasvua lupamaarissa
> Analyysi: laadullinen teema-analyysi
» Julkaistu:

Matilainen, A., & Lahdesmaki, M. (2021). Who does the moose belong to?-Legitimation of collective psychological
ownership. Journal of Rural Studies, 86, 236-246.
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https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0743016721001509

Tuloksia

» Hirvenmetsastdjilla on selkeada kollektiivista psykologista omistajuutta hirvea ja hirvenlihaa
kohtaan.

» Seurueiden kokema kollektiivinen psykologinen omistajuus ei kuitenkaan ole sindansa suora
este kaupallisille hirvenlinamarkkinoille.

» Metsastysseuran normit eivat nayttaneet sitovan yksittaisia hirvenmetsastajia samassa maarin

kuin seuruetta ryhmana.
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» Kollektiivinen psykologinen omistajuus ei
suoraan esta kaupallistumista, mutta silla voi
kuitenkin olla epasuora vaikutus.

Lack of
Collective Traditional commercial
psychological Legitimation hunting markets for

ownership arguments Culture moose meat
(a feeling) (a social (a practical
construction) outcome)
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Onko kaupallistaminen sitten
mahdollista?
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Onko kaupallistaminen sitten
mahdollista?

» Ammattimainen lihan leikkaus ja séilytys? (Lahde Ruokavirasto:

)

> "Metséstettyjen luonnonvaraisten hirvieldinten, janisten, kanien ja lintujen lihaa saa toimittaa
tarkastamattomana rajoitetusti vahittaismyyntiin kuten ravintoloihin ja vahittdismyymélGihin. Naiden
riistaeldinten lihaa ei saa toimittaa tarkastamattomana hyvéksyttyihin elintarvikehuoneistoihin (laitoksiin).”

» "Tarkastamatonta hirvieldinten, jéanisten, kanien tai lintujen lihaa saa toimittaa rekisterdidysta
elintarvikehuoneistosta kokonaisena tai leikattuna vahittaismyyntiin tai ravintoloihin, mutta sitd ei Saa
toimittaa valmistettuna minkéénlaisiksi tuotteiksi kuten jauhelihana, makkaroina, palvilihana tai séilykkeina.”

» 'Mikéli luonnonvaraista riistaa, etenkin hirvieldimia, toimitetaan kokonaisina ruhoina paikalliseen
vahittaismyyntiin, tulee vastaanottavalla elintarvikehuoneistolla olla toimintaan riittavét tilat. Lihan mukana
tulee toimittaa asiakirja, jossa on seuraavat tiedot: riistaeldinlaji(t), lihan mééré, pyyntiajankohta (péivdmaéréa
Jja aika), pyyntipaikkakunta, toimituspéivdmaéaré, lahettdjan ja vastaanottajan nimi ja yhteystiedot. Liséksi
asiakirjassa tulee mainita, etté liha on tarkastamatonta. Metséstajan tai metsastysseuran on pidettavé kirjaa
vahittaismyyntiin toimitetusta luonnonvaraisesta riistan lihasta.”
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Onko kaupallistaminen sitten
mahdollista?

» "Luonnonvaraisen riistan liha pitadé luovuttaa véhittdismyynnistd suoraan kuluttajalle, eiké lihaa saa toimittaa
vahittaismyynnistd  toiseen véhittaismyyntipaikkaan. Lihan valmistaminen tuotteiksi on luvallista
vahittaismyynnin yhteydessa, kun tuotteet myydéén suoraan kuluttajalle.”

» "Metsastidjd tai metséstysseura saa myyda tai muuten luovuttaa suoraan yksityishenkilblle (kuluttajalle)
tdmén omaan k&yttoon pienid maérid luonnonvaraisten riistaeléinten tarkastamatonta lihaa. Metséastéja tai
metsastysseura saa myyda ja luovuttaa tarkastamatonta riistan lihaa myGs leikattuna ja/tai jadéadytettynd,
mutta tarkastamattomasta lihasta ei Saa valmistaa luovutettavaksi mitdén tuotteita, kuten jauhelihaa,
makkaroita tai palvilihaa.”

» ’Tarkastamattoman lihan myynnistd on myyjan tehtdvd elintarvikehuoneistoilmoitus  kunnan
elintarvikevalvontaviranomaiselle. Myyntipaikka, josta tarkastamaton luonnonvaraisen riistan liha myydaén,
voi olla esimerkiksi metséastéjan koti tai lahtivaja ja sen tulee olla rekisteréity elintarvikehuoneisto.”

» "Jos luonnonvaraisen riistan lihaa halutaan toimittaa leikkaamoihin, lihan jalostuslaitoksiin tai yleiseen
kulutukseen ilman rajoituksia, virkaelainlaakéarin on tehtava sille lihantarkastus.”
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Onko kaupallistaminen sitten
mahdollista?

> Metsastyskulttuurin muutosta vaaditaan,
ainakin osittain:

» Maanomistajille pystyttava jyvittamaan
hyotya jollakin tavalla nykyista
enemman.

» Hirviseurueet toimivat
harrastusperiaatteella --> Miksi lahtisivat
laajempaan kaupallistamiseen?

»  Metsastysmatkailun kasvu yksi
mahdollisuus?

»  Joitakin yrityksia alalla jo on:
» Perustuu metsastysmatkailun
"oheistuotteiden hyodyntamiseen”.
» Yhteistyd metsastysseurojen kanssa.
» Toistaiseksi pitkalti sesonkituote
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RIISTALIHA

Metsastyskausi alkaa 1.9. ja sen jalkeen riistaa on saatavilla rajoitetusti tammi- helmikuuhun 2024 saakka.

Haku Kytdjalta onnistuu etukiteen sovitiuna tal Reko-tapahtumista, jotka paivitetdin myShemmin

Htumat
Tilaa: man.v

— -
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Meutsdstyskuuni 2023 ~ 2024 valkohimtiipewojen osslts on alkacut. Verkkokauppamme on
Ak = tervetulon ostoksille kaldi vanhet jo uudet asiakkaat!

Olermme kasvava rista-alan toimis Suomessa myymime valkochantipeuran- ja hrvenkhaa

Azinkkanamme ovat sekll yritysset etta ykstyishenkilbt pasosin Undenmasan alueela

Tasnitamme ritstas tass koko toimitussioesiiemme kaudella 2023 - 2024, katso kartta

toimimta-alueestamme!

Rital®an sucsio elmmarvikkeena }tkas Kasviaasan Ling on o0logista, vaharasvasta &

herbuilista

Valkohantbpeuran metsastys alkal 1.9.2023. Rista on zesonkiluomtoinen toote, huomiarthan

mahdofiset naatmnaxien rajoitiect tehdessas) tiaustn

TUTUSTU TOIMINTAAMME!
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Kiitos mielenkiinnosta!

Lisatietoja:
Anne.Matilainen@helsinki.fi
Puh. +358 50 4151 156
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seppo.net
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