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agroBRIDGES —projektin vaiheet

TyoOkalujen agroBRIDGES
kehittaminen, TyoOkalujen —tyOkalujen
sidosryhmien arviointi julkistus
osallistaminen (12 eri kielella)

Nykytilanteen
ja tarpeiden
ymmartaminen
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Digitaaliset tyokalut

Viestintamateriaalit

agroBRIDGES -tyokalut

Koulutusmateriaalit § Tapahtumaoppaat

1) Paatoksentekotyokalu
2) agroBRIDGES Net
3) Alykis jakelu

4) Kuule minut

5) Miksi olen erityinen?
(my0s osana digitaalisia tyokaluja)

6) Kylla onnistuu!
7) Merkitse minut
8) Tunne lahiruokasi

9) #PaikallistaRuokaa

10) Tukea
ruokahankintoihin

11) Rakennetaan yhdessa
lyhyt elintarvikeketju

12) Tavataan
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Miksi olen erityinen? -tyokalu pyrkii analysoimaan ja
tunnistamaan yrityksen ainutlaatuiset myyntivaltit. Lisaksi
tyokalu tarjoaa naihin littyvaa viestintamateriaalia, joka auttaa
kehittamaan yrityksen brandia, identiteettia ja markkinointia.
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‘ Miksi olen erityinen? -tyokalu

@agrobridges_EU

Miksi olen erityinen? -kokonaispistemadara Miksi olen erityinen? -teemakohtaiset pisteet

A.RUOAN LAATU
‘ 93 } ‘ 87 ’

PAIKALLISEN

G.KESTAVA B. PAIKALLISEN 93
RUOANTUOTANTO TUOTTAJAN HYODYT

RUOAN LAATU TUOTTAJAN KASVUYMPARISTO
HYODYT
F. YHTEISKUNNALLISET - =
HYODYT C. KASVUYMPARISTO
E.TERVEY:NHéK;,gKOHDAT = B O T T 73 87 80
J Sane TAUSTALLA
RAVINTOSISALTO
Tédssd kuviossa nédet ne ainutlaatuiset myyntivaltit, joissa TARINA TERVEYSNAKOKOHDAT YHTEISKUNNALLISET
liiketoimintasi on erinomainen. Ne, joiden pistemé&éré TUOTTEEN JAHYVA HYODYT
on yli 80 %, voivat vahvistaa markkina-asemaasi ja LALSEAMEA RAVINTOSEALTO
bréndidsi. Tutustu teemakohtaisiin pisteisiin ja
materiaaleihin tehostaaksesi yrityksesi viestintdd ja
bréandéysta.
95
HUOM: Paaset hyodyntamaan kaikkia saatavilla olevia
viestintidmateriaaleja. Suosittelemme kuitenkin kdyttamaan vain niita -
materiaaleja, jotka liittyvét ainutlaatuisiin myyntivaltteihin, joissa tuloksesi KESTAVA LATAA VIESTINTAMATERIAALIT
on yli80 %. RUOANTUOTANTO S
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Korkealaatuinen ruoka

TARKEIMMAT
VIESTIT

Laatu on
tuoreutta, makua
Jja ravintoarvoa

Tuotteemme eivit
sisalla
synteettisia
kemikaaleja tai
torjunta-aineita

Tilamme ovat
erinomaisessa
kunnossa ja
ymparisto-
ystavallisia

ESIMERKKEJA SOSIAALISEN
MEDIAN VIESTEISTA

Miltd maistuu lahialueella kasvatettu omena,
jossa ei ole lisdaineita, sailéntaaineita tai
kemikaaleja?

No... sehd@n maistuu aidolta omenalta
#PaikallistaRuokaa &

Mita tapahtuu, kun tuotteesi on valmistettu
ymparistossa, jossa ei ole torjunta-aineita ja
kemikaaleja?

Helppoa, suojelemme ymparistoa samalia kuin
tuotteen maku (@), tuoreus F and
ravintoaineet sailyvat

Suositellut hashtagit

#laadukastaruokaa #ruoka #terveellinenruoka #lahiruoka #lahiruokaa
#tuoreruoka  #turvallinenruoka #ruoanystaville  #PaikallistaRuokaa
#hyvaruoka #ruokakuva #herkullista #maukasta

TAMA HANKE ON SAANUT RAHOITUSTA EUN TUTKIMUKSEN JA

INNOVOINNIN HORISONTTI 2020 -PUITECHIELMASTA
AVUSTUSSOPIMUKSEN NRO 101000788 NOJALLA_

KATSO & TUNNE

Katso #PaikallistaRuokaa -
ohjeistus sosiaalisen R
median kdyttoon!
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Kylla onnistuu -tyokalu esittelee 12 lyhyiden elintarvikeketjujen menestystarinaa ja mielenkiintoisia tapauksia er
puolilta Eurooppaa innostaakseen maanviljelijéita ja tuottajia perustamaan lyhyen elintarvikeketjun
liiketoimintamalleja alueelleen. Materiaali sisaltaa video valituista eri maiden lyhyista elintarvikeketjun ratkaisuista ja
julkaisun, jossa naista on kerrottu tarkemmin.
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agroBRIDGES - YES, YOU CAN!
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8. REKO-LAHIRUOKARENKAAT

(suom?

Kuvaus

Suomalainen ldhiruoan myynti- ja
jakelumalli REKO on yksi

tunnetuimmista ldhiruokayhteisdista. Se
antaa kuluttajille mahdollisuuden tilata
tuotteita suoraan tuottajalta ilman
valikdsia. REKO -konsepti perustettiin
Suomessa vuonna 2012, ja se on
levinnyt neljdantoista maahan neljélle
eri  mantereelle. Paikalliset REKO-
renkaat toimivat Facebookissa (FB)
suljetuissa ryhmissa, joissa sovitaan
tilauksista ja toimi- tuksista. Kuka
tahansa  voi littya  FB-ryhmaan.
Tavallisesti FB-ryhmdssa on muutama
kuluttaja toimimassa moderaattoreina,
jotka hyvaksyvit kuluttajien ja tuottajien
liittymispyynnot. Kuluttajat ja
tuottajat/myyjit  sopivat tilauksista
etukateen FB-ryhmassd, ja kuluttajat
noutavat ja maksavat tilatun tuotteen
hakuaikana. Usein suurempi maara
kotitalouksia tilaa ldhiruokaa suoraan
tuottajalta. Ryhmia pydrittavat
vapaaehtoiset, joille el makseta
toiminnasta korvausta. Tuottajat ilmoit-
tavat myymansa tuotteet FB-ryhmassa
noin viikon ennen jakelua, mukaan
lukien hyvdksymansd maksutavat ja
tarjouksen

sulkeutumisajan. lImoituksissa eritelladn
kunkin  tuotteen  hinta.  Ostajat
kirjoittavat tuottajien myynti-
ilmoitusten kommentteihin haluamansa
tuotteet ja kuinka paljon he haluavat
niitd tilata. Sopimus on molempien
osapuolien osalta sitova. Tilauksia
tehddan erilaisin aikavalein ja
noudetaan joko tuottajilta tai tuottajien
kanssa sovituista paikoista,
Jakelutilaisuuksissa myydaan vain ne
tuotteet, jotka on ennakkotilattu
suljetussa FB-ryhmassa.

Teema

Teema Lyhyiden
elintarvikeketjujen  alkutuottazjien ja
kuluttajien yhteiset hyodyt

Sector

Kaikki

IT

Sosiaalisen median kanavat

Actors

Paikalliset viljelijat ja ruoantuottajat,
kuluttajat

— agroBRIDGES

Hyodyt

Viljelijat voivat olla suoraan yhteydessa

kuluttajiin, toimittaa laadukkaat
tuotteensa tuoreina ja saada
tuotteistaan paremman hinnan.

Kuluttajat voivat helposti ostaa (luomua)
lahiruokaa suoraan tuottajilta (mika
tukee paikallista pientoimintaa).

REKO-renkaat edistavat eettisen,
mielelldan luomun tai GMO-vapaan,
puhtaan |dhiruoan kysyntaa  ja
pientuottajien tuotantoa. REKO myy
ainoastaan ruokaa ja elintarvike-
tuotannon suoria sivutuotteita.

Jakelutilaisuuksissa myydaan vain ne
tuotteet, jotka on ennakkotilattu
suljetussa FB-ryhmadssa.

Kuluttajat ja tuottajat/myyjat sopivat
tilauksista etukateen FB-ryhmassa, ja
kuluttajat noutavat ja maksavat tilatun
tuotteen hakuaikana.

Kuluttajien ja tuottajien suora
kanssakdynti jakelutilaisuuksissa paran
taa avoimuutta ja kehittda
kuluttajaluottamusta. Tarjolla olevat
tuotteet taytyy kuvata FB-ryhmassa
selkedsti ja reilusti. Kuluttajien
osallistuminen ei edellytd sdannollista
tilaamista, eika tuottajien tarvitse
tarjota tuotteitaan jokaisessa jakelu-
tapah- tumassa. Vapaaehtoisvoimin
tapahtuva toiminta tuo paikalliset
tuottajat yhteen ja luo verkostoja.

Mita agroBRIDGES tasta oppii?

VIT:n Kaisa Vehmas ja Minna

Kulju: “REKO-ldhiruokarenkaassa

ruoantuottajien on helppo jakaa tuotteitaan ja kuluttajien on helppo

ostaa ldhiruokaa. Koronapandemia
kiinnostusta ympadristoystavdallisiin

on kasvattanut kuluttajien

ratkaisuihin ja paikallisiin ja

kotimaisiin tuotteisiin. Kuluttajat ovat myds entistd valmiimpia tukemaan

ldhiruoan tuottajia.”

THIS PROJECT HAS RECEIVED FUNDING FROM THE EUROPEAN UNION'S HORIZON 2020 RESEARCH AND INNOVATION

GRANT AGREEMENT N°101000788.

PROGRAMME UNDER

agrg

BRIDGES



Merkitse minut -tyékalu on
opas tuottajille, maanviljelijoille ja
muille maatalous- ja elintarvike-
teollisuuden toimijoille, jotta he
ymmartaisivat
elintarvikemerkintgjen ja
nykyisten EU-s&addsten
merkityksen ammattimaisten ja
Informatiivisten merkintdjen
luomisessa.

Opas sisaltaa tietoa EU:n
kaytantojen mukaisten lyhyiden
elintarvikeketjujen
pakkausmerkintjen laatimisesta.
Liséksi oppaassa

Label Me

Lyhyen elintarvikeketjun

pakkausmerkintojen keskeiset ohjeet

agroBRIDGES-hanke

TAMA HANKE ON SAMNUT RAHOITUSTA EUN TUTKIMUKSEN JA
INNOYOINNIN 2020 PUITECHIELMASTA
AVUSTUSSOPIMUKSEN NRO 10000753 NOJALLA.

1. Elintarvikkeen nimi; Elintarvikkeen
nimen on oltava sen virallinen nimi. Jos
tallaista nimea el ole, elintarvikkeen nimen on
oltava sen tavanomainen nimi tfai jos
tavanomaista nimea ei ole tai tavanomaista
nimea ei kaytetd, on annettava elintarviketta

kuvaava nimi.

2. Ainesosaluettelo: Ainesosaluettelo on
olsikoitava tai sen edellda on oltava soveltuva
otsikko, joka koostuu ilmauksesta "ainesosat” tai
sisaltaa sen. Sen on sisdllettava kaikki
elintarvikkeen  ainesosat painon  mukaan
alenevassa jdarestyksessa sellaisina kuin ne
limoitettin  niiden kayttdhetkella elintarvikkeen
valmistusprosessissa. El koske luoreita
hedelmia ja vihanneksia, hiilihapotettua vetia
etikkaa, juustoa, voita, maitoa ja kermaa
AVUSTUSSOMMUKSEN NRO 100000763 NOJALLA.
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Pakkausmerkintdjen kaksitoista sdantéa

3. Allergioita aiheuttavat aineet
Allergioita alheuttaval aineet |limoitetaan
ainesosaluettelossa siten, etta alneen tal
tuotteen nimi  mainitaan selkeasti ja
korostettuna siten, etta se erottuu selvasti

muusta ainesosaluettelosta

4. Ainesosien maaran
ilmoittaminen: Elintarvikkeen

tuotannossa fai valmistuksessa Kaytetyn
ainesosan tai ainesosien ryhman maara on
lImoitettava silloin, kun kyseinen ainesosa tai

ainesosien ryhma esiintyy elintarvikkeessa

@

g
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5. Sisadllon maara: FElintarvikkeen
sisallon maara on imaistava kayttaen kulloinkin
Kyseessa olevasta lapauksesta riippuen
yksikkéna litraa,  senttilitraa millilitraa,
kilogrammaa tai grammaa nestemaisten
tuotteiden osalta tilavuusyksikkdind ja muiden

elintarvikkeiden osalta painoyksikkaina

6. Vahimmaissailyvyysaika:
Mikrobiologisesti helposti pilaantuvissa
elintarvikkeissa, jotka ovat omiaan Iyhyessa
ajassa muodostamaan valittoman vaaran
ihmisten terveydelle, on
vahimmaissailyvyysajan sijasta oltava viimeinen
kayttoajankohta. “Viimeisen kayttoajankohdan®

jalkeen elintarviketta ei pideta turvallisena

T TAMA HANKE ON SAANUT RAHOITUSTA EUN TUTKIMUKSEN JA
INNOVOINNIN HOMSONTTI 2020 PUTECHIELMASTA
| AVUSTUSSOMMUKSEN NRO II0007E3 NCOALLA.

Pakkausmerkintdjen kaksitoista saantda

To Sailytys- tai

kayttoolosuhteet: Jos elintarvikkeet
edellyttavat erityisia sailytysolosuhteita tai
kayttbolosunteita, nama olosuhteet on
limoitettava. Elintarvikkeen aslanmukaisen
sailytyksen tai kayton mahdollistamiseksi
pakkauksen avaamisen jalkeen on
tarvittaessa ilmoitettava sailytysolosuhteet

jatai tuotteen kayttoaika.

8. Alkupera:
Alkuperamaan tai lahtopaikan

limoittaminen on pakollista

Pre
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Tunne lahiruokasi -tyokalu sisaltaa kasikirjan, joka tarjoaa perustietoa paikallisesta ruoasta, lyhyista
elintarvikeketjuista ja terveellisista ruokavalioista. Lisaksi se siséaltad koulutusmateriaalia, jota voidaan kayttaa lisaamaan
tietoisuutta paikallisen ruoan ja lyhyiden elintarvikeketjujen tarkeydesta. Tyokalussa on myos webinaareja, jotka kertovat

paikallisesti tuotetun ruoan tarkeydesta terveelliselle ruokavaliolle ja ihnmisten hyvinvoinnille.

Tunne
paikallinen ruokasi
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#PaikallistaRuokaa on
visuaalinen sosiaalisen
median opas, joka neuvoo
askel askeleelta, kuinka
luoda kampanjoita, viesteja
ja keskusteluja sosiaalisen
median kanaviin paikallisen
ruoan mainostamiseksi

modernissa yhteiskunnassa.

Opas sisaltaa:
- Tietoa keskeisimmista
sosiaalisen median kanavista
« Parhaita kaytantgja ja ohjeita
sisallén jakamiseksi
Keskeiset faktat ja viestit
lyhyisiin elintarvikeketjuihin
liittyen
« Esimerkkeja sosiaalisessa
mediassa kaytetyista
avainsanoista ja kuvista
« Aihepiiriin liittyvid esimerkkeja

&\
THIS PROJECT HAS RECEIVED FUNDING FROM THE EUROPEAN UNION'S HORIZON 2020 RESEARCH AND INNOVATION PROGRAMME UNDER agr =

#PaikallistaRuokaa -tyokalu

Tama dokumentti sisdltda brandien omistajille tarkoitettua materiaalia ja
ohjeita sosiaalisessa mediassa kaytettdvaksi. Materiaali tukee seka
tuottajien ettd kuluttajien kanssa kaytavasd keskustelua mm. heidan

toiveistaan ja tarpeistaan paikallisia ruokatuotteita kohtaan.

Esityksen sisdlto:
Keskeisimmat sosiaalisen median kanavat

Parhaita kaytantoja ja ohjeita sisallon jakamiseksi

Keskeiset faktat ja viestit lyhyisiin elintarvikeketjuihin liittyen
Esimerkkeja sosiaalisessa mediassa kdytetyista avainsanoista ja kuvista
Aihepiiriin liittyvia esimerkkeja ja linkkeja sivustoihin

Lihteet

10 AVAINVIESTIA LYHYISTA RUOKAKETJUISTA

Lyhyiden ruokaketjujen etuja ovat mm. oikeudenmukaisempi hinta viljelijoille, tuoreiden ja kausiluonteisten
« tuotteiden saatavuus kuluttajille, pienemmat ympdristovaikutukset ja suurempi sosiaalinen
yhteenkuuluvuus paikallisella tasolla. ?

Kuluttajat yhdistavat paikallisiin tuotteisiin korkeamman laadun (tuoreus, ravintoarvo), terveellisyyden,
ympdristoystavillisemman tuotannon seka pienemman hiilijalanjaljen.?

Vuoden 2011 Eurobarometri-tutkimuksen mukaan, 9/10 kansalaisista ovat sitd mieltd, etta paikallisen

Lyhyet ruokaketjut ovat keino yhdistdd tuottajia ja kuluttajia seka luoda paikallista maataloustuotantoa.?

Paikallisesti myytdvat tuotteet ovat yleensa valmistettu ympariston kannalta kestavalla tavalla, silla
# niiden tuotannossa kaytetdan vahemman esimerkiksi torjunta-aineita, synteettisia lannoitteita, rehua,

3 ® maatilan tuotteiden ostamisesta on hydtya. ?

vettd ja energiaa.?

GRANT AGREEMENT N°101000788.
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#PaikallistaRuokaa

Alla joitakin esimerkkeja Facebook:iin

Q Tiesitko, ettd voit ottaa yhteyttd meihin kdyttamalld avainsanaa

@ Oletko miettinyt miksi tarvitsemme #PaikallistaRuokaa? #PaikallistaRuokaa?

@ Eurobarometrin tekeman tutkimuksen mukaan kuluttajien mielesta
paikalliset tuotteet ovat laadukkaita, silla ne ovat mm, tuoreita ja
ravintoarvoiltaan korkeita.

& & Kayttamalls #PaikallistaRuokaa -avainsanaa saamme tietoa sinun
tarpeistasi sekd voimme kommunikoida paikallisten tuottajien kanssa ja
oppia lisda filyhytruokaketju :n eduista

@O #lyhytruokaketju:n omaavat tuotteet ovat usein tuotettu kokonaan tai

ot e _ : ; Kutsumme sinut kommunikoimaan kanssamme ja olemaan osa
osittain luonnonmukaisesti ja kuluttajalla on suora kontakti tuottajaan.

yhteisoamme! @

= Loyddt meidat taalta: Lisaa tahadn nettisivusi / sijaintisi

ITALY,

ROMANIA
A L ;;»Atdﬁ.
Rodiel, 8
ﬁr ABeeel” TupkEy | AOAN

Tohrad)
TumHA .

* Harkitse alla olevien kuvien kdyttda sosiaalisen median julkaisuissa. Voit ladata kuvan klikkaamalla sita.

+ Alla olevat kuvat on tekijanoikeusvapaita ja ne on haettu PIXABAY -palvelusta.
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agroBRIDGES -tyokalujen julkistus

« Julkaistaan ennen kesaa

Elokuussa webinaari, jossa tyokaluista

- https://www.agrobridges.eu/ kerrotaan tarkemmin

W @agrobridges EU
B AgroBridges Project 2021-2023

THIS PROJECT HAS RECEIVED FUNDING FROM THE EUROPEAN UNION’S HORIZON 2020 RESEARCH AND INNOVATION PROGRAMME UNDER GRANT
AGREEMENT N° 101000788.
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https://www.agrobridges.eu/

YHTEYSTIEDOT

Kaisa Vehmas ja Minna Kulju, VTT

Kaisa.Vehmas@vtt.fi , Minna.Kulju@vtt.fi
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