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NIMISUOJA

KuluttajamerkKki
Mita hyotya
Tutkittua tietoa
Tunnetaanko
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KULUTTAJAMERKKI

Joka viestii objektiivisten
laatuominaisuuksien lisaksi

subjektiivisista laatuominaisuuksista
el

Immateriaalisista resursseista

 Tuotteen historia

* Maine

* Perimatieto, tietotaito, "Savoir-faire”, "Know-how”
 Kollektiivinen osaaminen/toimintakulttuuri
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* SAN ja SMM-merkit: Yhteys tuotteen maantieteellisen
alkuperéan ja tuotteen ominaisuuksien ja laadun valilla

O kaupallisessa nimessa oltava paikan/alueen nimi +
elintarvike/tuotteen nimi

O jarjestelmaan paastakseen on perusteltava mm. mihin
tuotteen hyva maine perustuu
* Huom! Riittaa, etta on hyvamaineinen omalla alueellaan

* Jarjestelmassa n. 3500 tuotetta

Prosciutto di Parma, Champagne, Kalix [6jrom, Puruveden muikku, Camembert
de Normandie, Scottish salmon, Irish whiskey, Karjalanpiirakka

Giview-tietokanta
eAmbrosia-tietokanta

Aitojamakuja.fi
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https://www.tmdn.org/giview/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/

Kuvat: Marjo Sarkka
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MITA HYOTYA
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FAO —raportti (2018)

Tuottajan ja valmistajan nakokulmasta maantieteellisen alkuperan
esilletuonnilla on todettu olevan positiivisia vaikutuksia
o tuotteen hintaan
* nimisuojatuotteiden hintapreemion arvioidaan olevan 20-50 %
 hinnan suuruuteen voi olla merkittava vaikutus silla, onko tuote
myynnissa koti- vai vientimarkkinoilla.
o tuotantovolyymeihin ja markkinoille paasyyn.

Nimisuojan kaltaisiin laatujarjestelmiin kuulumisen on todettu lisaavan lisaksi
ns. taloudellista resilienssia eli kykya sietaa, sopeutua ja jopa valttaa
ulkopuolisista tekijoista johtuvat shokit kuten erilaiset ruokaskandaalit.

Kestavien ruokajarjestelmien ajureita alueillaan.
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Tuottajille/yrityksille
» Nimisuojattujen tuotteiden whole sale value (European Comission, 2021)
o V. 2017 oli 77 mrd € (v. 2007 n. 53 mrd €)
* n. 60 % myydadn omassa maassa
* n. 20 % muihin EU-maihin
* n. 20 % kolmansiin maihin
o Tuotteiden hinta keskimaarin 2,23 kertainen vastaaviin tavanomaisiin verrattuna

Kuuluminen hyvamaineisten tuotteiden perheeseen voi lisata kysyntaa

o myynnin kasvu

Vakiintuvia myyntikanavia ja kauppakumppanuuksia

Madaltaa kynnysta paasta kansainvalisiin verkostoihin
o Uusia markkinoita (vienti, niche-markkinat, turismi)

o EU:n korvamerkattu menekinedistamistuki (70 % sisamarkkinat, 85 % 3. maat)

Laadun parantuminen/vakiintuminen

u
o oltava mukana premium-laatua vaWntrollimekanismeissa
u
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Kuluttajille

 Yksityiskohtaista tietoa tuotteen alkuperéasta ja laadusta-lapinakyvyys

o Kuvaukset kaannetaan kaikille EU-kielille ->kuluttajalla
mahdollisuus perehtya tuotteen kuvaukseen omalla aidinkielella

o eAmbrosia.

o Giview

O

 Nimisuojatuotteita koskeva valvontavaatimus takaa aitouden ja
tuoteturvallisuuden

« Monipuolistaa tuotetarjontaa

e Parantaa jaljitettavyytta n
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https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://www.tmdn.org/giview/

TUTKITTUA
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Nimisuojausprosessin mahdollinen taloudellinen vaikutus

Maantieteelliset olosuhteet Erityista tietotaitoa/know- Halukkuus kollektiiviseen
erityiset how erilaistamisstrategiaan

tuotteeeseen liittyva erityisyys ja siihen liittyva yhteinen nakemys

Toimintasuunnitelma
- — Hakemusprosessi Legitimiteetti/nimen suojaus
Julkinen-yksityinen / egrumi ]

koordinaatio l vaarinkaytoksilta

julkinen tuki
Virallinen hyvaksynta

Tuote-eritelman kayttoonotto ja tunnustus koko

[@ ketjussa [[@

Vandecandelaere, E., Teyssier, C., Barjolle, D., Fournier, S., Beucherie, O., & Jeanneaux, P. (2020). Strengthening sustainable food systems
through geographical indications: evidence from 9 worldwide case studies. Journal of Sustainability Research, 4(3)
|
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Nimisuojatuotteiden
tuottajien yhteinen strategia
(tuotanto, markkinointi)

Tuotannon- ja

laadunvalvonta,
niukkuusefekti
(scarcity effect)

Lisdarvon Mittakaavaetu

oikeudenmukainen (Economies of
jakautuminen scale)

Viestinta-,
promootiotoimenpiteet

Parempi markkinoille )
paasy (market access) Korkeammat hinnat (niin tuottaja- kuin

kuuttajahinnat)

Kulttuurinen ja

sosiaalinen padoma e .__ .
Tuottajien lisdantynyt aktiivisuus/myynti » .
1 Heijastusvaikutus

mm. Matkailuun
Taloudellinen (paikalliset
padoma? tuotteet ja

U palvelut)
Lisdantyvat tulot

Lopputulema:

-resilienssin ja kestavyystekijoiden vahvistuminen (tuotanto ja arvoketju)
-arvoketjun kestavyys (sustainability) ja paikkaperustainen kehitys
-legitiimi tae kuluttajille ruoan alkuperasta
-lisdantyvat tulot palaavat investointeina maantieteelliselle alueelle




Sekéa tuotanto etta kauppa (trade) osallistuvat rahoitukseen ja
markkinointiin
Vahvat brandit auttavat koko tuotekategorian markkinoinnissa
Lisdarvoa syntyy koko ketjussa kaikille, mista merkittava osa palautuu

(Cognacin) aIueeIIe mvestomtema
. . b

PROFESSIONAL

DISTILLERS
QMM

165

UNIVERSITY OF HELSI KI
Lahde: LaLague Lionel.2020. Structuration of Cognac. Strengthening (?eograp!'ﬁ?ca Indications — on-line

Conference.
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TUNNETAANKO
MERKIT?
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KULUTTAJAKYSELY 2022

Q—Ielsingin yliopisto/Ruralia-instituutti, Turun yliopisto/Brahea-keskus, Taloustutkimus Oy, Ruokavirasto/MMM)

» Tavoitteena selvittda EU:n nimisuojajarjestelman ja suojaustapojen tunnettuutta (suojattu
alkuperanimitys (SAN), suojattu maantieteellinen merkinta (SMM) ja aito perinteinen tuote (APT)) seka
nimisuojattujen elintarvikkeiden tunnettuutta suomalaisten keskuudessa.

» Tutkimus toteutettiin ensimmaisen kerran vuonna 2018, talléin vastaajia oli n=1004 ja tutkimustuloksia
verrataan soveltuvin osin aiempaan toteutuskertaan.

- Toteutus 7.4.-3.5.2022 (n=501)
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MITA SEURAAVISTA PAKKAUSMERKINNOISTA OLET
NAHNYT?

= Kyll3 mEn EOS

Hyvaa Suomesta
2022 |
. 2018
EU Luomutunnus

2022

2018
Felkklmerkkl

Kaikki vastaajat, 2018/n=1004; 2022/n=501

UNIVERSITY OF HELSINKI

17.6.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022

100 %
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"KUN MIETIT KOTIMAISIA JA ULKOMAISIA ELINTARVIKKEITA,
MITA NIMISUOJATTUJA ELINTARVIKKEITA SINULLE TULEE
MIELEEN?” SPONTAANIT VASTAUKSET:

Karjalanpiirakka

Champagne

Feta-juusto

Kalakukko |

Mammi

Ruisleipa

Lapin Puikula

Prosciutto di Parma (Parmankinkku)
Edam-juusto

Cognac ( Konjakki)

Fazer

Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto)

Muu

Eos

n=kaikki vastaajat

17.6.2022

m 2022, n=501
m 2018, n=1004

o -

UNIVERSITY OF HELSINKI
25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022

50 %
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"MITKA SEURAAVISTA ELINTARVIKETUOTTEISTA OVAT
MIELESTASI NIMISUOJATTUJA?”
VALINNAT ESITETYLTA LISTALTA:

[
N

Lapin Puikula Lapin Poron kuivaliha

4

N.
w
[+2]

w
w

Karjalanpiirakka Edam-juusto

M|
~
N

(93]
w

Champagne Suomalainen vodka

NN
o

=

T

Kalakukko Huile d'Olive de Nice

[X=]
N
3]

S
|

Prosciutto di Parma Ruisleipa

‘ ‘ : : : 26
43

5]
NN
w

N
o

Kitkan viisas

Feta-juusto

I
| : : : -4z

N
o

Parmegiano Reggiano Lahdevesi

I
‘ : : _— 35

=
w =
w

Lapin Poron liha Suomalainen rypsioljy

‘ ‘ ‘ —
_ ‘ 31

w
o

Lapin Poron kylmasavuliha Lapin taimen

= I
U'IG

=

e R

Suomalainen marja-
/hedelmalikéori

m 2022, ns01 | g :
2022, n=501 Patonki r i

m 2018, n=1004
, ‘ ‘ Eos / ei mikdan naistd -7

Sahti

NN
ww

,_,I
Wi
«

Puruveden muikku

[ee]

28

Kainuun Rontténen

ul
|

R
M|-b-

n=kaikki vastaajat

o
=
o
]
o
W
o

40

|
UNIVERSITY OF HELSINKI

17.6.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022

W 2022, n=501

= 2018, n=1004
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KITOS!

p.044-5906849
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