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NIMISUOJA

Kuluttajamerkki

Mitä hyötyä

Tutkittua tietoa

Tunnetaanko



Joka viestii objektiivisten 

laatuominaisuuksien lisäksi 

subjektiivisista laatuominaisuuksista

eli

Immateriaalisista resursseista

• Tuotteen historia 

• Maine

• Perimätieto, tietotaito, ”Savoir-faire”, ”Know-how”

• Kollektiivinen osaaminen/toimintakulttuuri

KULUTTAJAMERKKI



•SAN ja SMM-merkit: Yhteys tuotteen maantieteellisen 

alkuperän ja tuotteen ominaisuuksien ja laadun välillä

o kaupallisessa nimessä oltava paikan/alueen nimi + 

elintarvike/tuotteen nimi

o järjestelmään päästäkseen on perusteltava mm. mihin 

tuotteen hyvä maine perustuu

• Huom! Riittää, että on hyvämaineinen omalla alueellaan

• Järjestelmässä n. 3500 tuotetta

Prosciutto di Parma, Champagne, Kalix löjrom, Puruveden muikku, Camembert 

de Normandie, Scottish salmon, Irish whiskey, Karjalanpiirakka

Giview-tietokanta https://www.tmdn.org/giview/

eAmbrosia-tietokanta https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-
quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/

Aitojamakuja.fi https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/

https://www.tmdn.org/giview/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/


Kuvat: Marjo Särkkä



MITÄ HYÖTYÄ



FAO –raportti (2018)

Tuottajan ja valmistajan näkökulmasta maantieteellisen alkuperän 
esilletuonnilla on todettu olevan positiivisia vaikutuksia
o tuotteen hintaan

• nimisuojatuotteiden hintapreemion arvioidaan olevan 20-50 %
• hinnan suuruuteen voi olla merkittävä vaikutus sillä, onko tuote 

myynnissä koti- vai vientimarkkinoilla. 
o tuotantovolyymeihin ja markkinoille pääsyyn.

Nimisuojan kaltaisiin laatujärjestelmiin kuulumisen on todettu lisäävän lisäksi 
ns. taloudellista resilienssiä eli kykyä sietää, sopeutua ja jopa välttää 
ulkopuolisista tekijöistä johtuvat shokit kuten erilaiset ruokaskandaalit.

Kestävien ruokajärjestelmien ajureita alueillaan.



Tuottajille/yrityksille
• Nimisuojattujen tuotteiden whole sale value (European Comission, 2021)

o v. 2017 oli 77 mrd € (v. 2007 n. 53 mrd €)

• n. 60 % myydään omassa maassa

• n. 20 % muihin EU-maihin

• n. 20 % kolmansiin maihin

o Tuotteiden hinta keskimäärin 2,23 kertainen vastaaviin tavanomaisiin verrattuna

• Kuuluminen hyvämaineisten tuotteiden perheeseen voi lisätä kysyntää

o myynnin kasvu

• Vakiintuvia myyntikanavia ja kauppakumppanuuksia

• Madaltaa kynnystä päästä kansainvälisiin verkostoihin

o Uusia markkinoita (vienti, niche-markkinat, turismi)

o EU:n korvamerkattu menekinedistämistuki (70 % sisämarkkinat, 85 % 3. maat)

• Laadun parantuminen/vakiintuminen

o oltava mukana premium-laatua valvovissa kontrollimekanismeissa
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Kuluttajille

• Yksityiskohtaista tietoa tuotteen alkuperästä ja laadusta-läpinäkyvyys

o Kuvaukset käännetään kaikille EU-kielille ->kuluttajalla
mahdollisuus perehtyä tuotteen kuvaukseen omalla äidinkielellä

o eAmbrosia. https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-
safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-
register/#

o Giview https://www.tmdn.org/giview/

o http://www.aitojamakuja.fi/nimisuoja.php?sm=2

• Nimisuojatuotteita koskeva valvontavaatimus takaa aitouden ja
tuoteturvallisuuden

• Monipuolistaa tuotetarjontaa

• Parantaa jäljitettävyyttä
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TUTKITTUA 
TIETOA



Halukkuus kollektiiviseen 
erilaistamisstrategiaan

Maantieteelliset olosuhteet 
erityiset

Toimintasuunnitelma
HakemusprosessiJulkinen-yksityinen 

koordinaatio
julkinen tuki

Virallinen hyväksyntä

Legitimiteetti/nimen suojaus 
väärinkäytöksiltä

Erityistä tietotaitoa/know-
how

Social construction   tuotteeeseen liittyvä erityisyys ja siihen liittyvä yhteinen näkemys

Tuotteeseen liittyvien toimialojen (ja 
toimialojen välisen yhteistyön) vahvistuminen

Tuote-eritelmän käyttöönotto ja tunnustus koko 
ketjussa

Maineen kasvu ja erilaistuminen kilpailijoihin 
nähden

Vandecandelaere, E., Teyssier, C., Barjolle, D., Fournier, S., Beucherie, O., & Jeanneaux, P. (2020). Strengthening sustainable food systems 
through geographical indications: evidence from 9 worldwide case studies. Journal of Sustainability Research, 4(3)

Nimisuojausprosessin mahdollinen taloudellinen vaikutus



Nimisuojatuotteiden 
tuottajien yhteinen strategia 

(tuotanto, markkinointi)

Tuotannon- ja 
laadunvalvonta, 
niukkuusefekti 

(scarcity effect)

Viestintä-, 
promootiotoimenpiteet

Lisäarvon 
oikeudenmukainen 

jakautuminen

Mittakaavaetu 
(Economies of 

scale)

Parempi markkinoille 
pääsy (market access) Korkeammat hinnat (niin tuottaja- kuin 

kuuttajahinnat)

Tuottajien lisääntynyt aktiivisuus/myynti

Lopputulema:
-resilienssin ja kestävyystekijöiden vahvistuminen (tuotanto ja arvoketju)

-arvoketjun kestävyys (sustainability) ja paikkaperustainen kehitys
-legitiimi tae kuluttajille ruoan alkuperästä

-lisääntyvät tulot palaavat investointeina maantieteelliselle alueelle

Heijastusvaikutus 
mm. Matkailuun 

(paikalliset 
tuotteet ja 
palvelut)

Lisääntyvät tulot

Kulttuurinen ja 
sosiaalinen pääoma

Taloudellinen 
pääoma?



Sekä tuotanto että kauppa (trade) osallistuvat rahoitukseen ja 

markkinointiin

Vahvat brändit auttavat koko tuotekategorian markkinoinnissa

Lisäarvoa syntyy koko ketjussa kaikille, mistä merkittävä osa palautuu 

(Cognacin) alueelle investointeina

Lähde: LaLague Lionel.2020. Structuration of Cognac. Strengthening Geographical Indications – on-line 
Conference.



TUNNETAANKO 
MERKIT?



• Tavoitteena selvittää EU:n nimisuojajärjestelmän ja suojaustapojen tunnettuutta (suojattu 

alkuperänimitys (SAN), suojattu maantieteellinen merkintä (SMM) ja aito perinteinen tuote (APT)) sekä 

nimisuojattujen elintarvikkeiden tunnettuutta suomalaisten keskuudessa.

• Tutkimus toteutettiin ensimmäisen kerran vuonna 2018, tällöin vastaajia oli n=1004 ja tutkimustuloksia 

verrataan soveltuvin osin aiempaan toteutuskertaan.

• Toteutus 7.4.-3.5.2022 (n=501)

KULUTTAJAKYSELY 2022
(Helsingin yliopisto/Ruralia-instituutti, Turun yliopisto/Brahea-keskus, Taloustutkimus Oy, Ruokavirasto/MMM)
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MITÄ SEURAAVISTA PAKKAUSMERKINNÖISTÄ OLET 
NÄHNYT?

Kaikki vastaajat, 2018/n=1004; 2022/n=501
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”KUN MIETIT KOTIMAISIA JA ULKOMAISIA ELINTARVIKKEITA,

MITÄ NIMISUOJATTUJA ELINTARVIKKEITA SINULLE TULEE 

MIELEEN?” SPONTAANIT VASTAUKSET:

n=kaikki vastaajat
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”MITKÄ SEURAAVISTA ELINTARVIKETUOTTEISTA OVAT 

MIELESTÄSI NIMISUOJATTUJA?”

VALINNAT ESITETYLTÄ LISTALTA:

n=kaikki vastaajat



KIITOS!
marjo.sarkka@helsinki.fi

p.044-5906849
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